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第一章 评估说明 

一、评估背景 

神探贝妮——儿童财商教育项目是一项由花旗集团基金会支持的公益活动。

由上海百特教育咨询中心负责项目的整体实施。 

2012 年，为了更好地理解“神探贝妮”项目的目标及评估重点，上海百特

教育咨询中心与多位青少年理财教育相关专家共同讨论了“神探贝妮”项目的执

行思路和方式，确定评估重点、信息搜集方法。在此基础上，神探贝妮儿童理财

戏剧大赛在北京和上海正式启动。 

2013 年，在 2012 年北京、上海两地神探贝妮儿童理财戏剧大赛的基础上，

神探贝妮儿童理财戏剧大赛活动计划扩展到北京、上海、重庆、天津、成都、广

州、深圳、南京、济南九个城市。活动以“读一本神探贝妮理财漫画书，学一点

理财知识，演一出儿童理财戏剧，看一套理财动画片”的形式进行开展。在活动

中，通过神探贝妮儿童理财戏剧网站（http://beini.licaiyoudao.org）推广、召开

理财戏剧专家研讨会等方式，并启动神探贝妮儿童理财戏剧剧本征集活动，还将

神探贝妮理财漫画改编为神探贝妮儿童理财动画片。 

2014 年，神探贝妮项目继续在全国包括北京、上海、天津、重庆、广州、

深圳、济南、成都、长沙、贵阳十个城市开展。项目在原有神探贝妮儿童理财戏

剧大赛的基础上，加强了对于小学生理财教育在学校中的普及推广，以促进学校

教师对于开展理财教育的内动力为目标，在上海首次推出神探贝妮小学生理财教

育教案设计大赛。同时，项目加强了项目自身在多平台中的推广力度，拓展建设

了神探贝妮微信平台。 

2015 年，神探贝妮项目推广至北京、上海、天津、重庆、广州、深圳、成

都、济南、南京、杭州、长沙、无锡、贵阳、大连十四个城市开展。项目继续致

力于加强小学生理财教育在学校中的普及推广，以促进我国小学生财经素养的提

高；并在将神探贝妮小学生理财教育教案设计大赛推广至全国。 

 



二、评估周期 

     2015 年 1 月 1 日——2015 年 12 月 31 日 

 

三、评估目标与依据 

神探贝妮儿童财商教育项目，在花旗集团基金会支持下，旨在通过漫画书、

动画片、理财戏剧、理财课程等各种形式推动青少年们了解和学习各类理财知识，

立足于青少年理财教育知识的传播，与广大参赛学校共同探讨、分享青少年理财

教育的方法、经验。同时，在 2015 年神探贝妮儿童财商教育项目中，继续开展

了理财教育教学方案设计大赛。 

本次研究通过研究问卷、项目执行过程跟踪等方式，将从项目执行、项目效

果、项目影响等方面入手，对项目的整体实施进行综合性评估，主要评估目标如

下： 

1、 对“神探贝妮”儿童理财教育项目在北京、上海、天津、重庆、广州、

深圳、成都、济南、南京、杭州、长沙、无锡、贵阳、大连十四个城市

的执行效果进行评估，探究“神探贝妮”项目在 2015 年实施效果显著

和不显著的方面； 

2、 对“神探贝妮”儿童理财教育项目的品牌知名度进行评估，研究相关利

益方对该项目的反馈，评估该项目的社会影响； 

3、 对“神探贝妮”儿童理财戏剧项目执行中积累的经验和存在的不足进

行总结，为下一阶段该项目的更好开展提供参考。 

4、 对“神探贝妮”理财教育教案设计大赛的成果和过程进行分析，发现可

改进与加强的部分。 

 

四、评估对象与范围 

样本调研范围覆盖北京、上海、天津、重庆、广州、深圳、成都、济

南、南京、杭州、长沙、无锡、贵阳、大连十四个城市，调研对象主要为



继续参加本次“神探贝妮”项目的小学生，共计 6200 人，实际收回问卷

数量为 5820 份，有效的问卷数量为 5591 份。 

以下为问卷调研对象的城市分布情况与年级分布情况： 

（一） 问卷调研对象的城市分布情况： 

 城市 
前测 后测 

回收数 有效数 回收数 有效数 

北京 495 493 473 439 

上海 2028 1996 1852 1799 

天津 893 841 976 875 

重庆 261 215 211 198 

广州 931 869 830 812 

深圳 158 152 127 123 

成都 189 188 201 198 

济南 322 312 320 320 

南京 122 115 133 112 

杭州 93 92 98 87 

长沙 83 83 86 78 

无锡 86 83 86 82 

贵阳 121 114 116 115 

大连 38 38 0 0 

总计 5820 5591 5509 5238 

 

 

 

图4-1 前测问卷分布 

9% 

36% 

15% 

4% 

15% 

3% 
3% 6% 

2% 

2% 
1% 1% 2% 1% 北京 

上海 

天津 

重庆 

广州 

深圳 

成都 

济南 

南京 

杭州 

长沙 

无锡 



 
图4-2 后测问卷分布 

 

 

（二）问卷调研对象的年级分布情况： 

 

 城市 前测 后测 

二年级 1297  1059 

三年级 1068  1042 

四年级 1784  1821 

五年级 1353  1242 

六年级 89  74 

总计 5591  5238 

 

 
图4-3 前测问卷年级分布 
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图4-4 后测问卷年级分布 

 

 

（三）个案调研地区分布情况： 

个案调研数 

  学生个案 教师个案 

北京 6 2 

上海 39 13 

天津 21 7 

重庆 3 1 

广州 30 10 

深圳 3 1 

成都 9 3 

济南 9 3 

南京 9 3 

杭州 3 1 

长沙 3 1 

无锡 3 1 

贵阳 12 4 

大连 0 0 

合计 150 50 
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五、评估标准 

本次调研根据上海百特教育咨询中心提供的项目申请书，对本次评估

标准分为可量化评估指标和非量化评估指标。 

1、 可量化评估指标 

根据项目中的相关数据要求，列出如下： 

 项目受益人数： 50000 名学生 

 参与学校与社区数：50 个小学和社区 

 组建理财戏剧社团数：100 个 

 排演与参赛戏剧数：100 个 

 教师工作坊：3 次 

 地区公演：3 场 

 神探贝妮小小记帐本：5000 本 

 神探贝妮漫画书 App：1 套 

 神探贝妮项目季刊：4 期 

 参与神探贝妮儿童理财戏剧大赛评审的评委数：7 人 

 理财教育教案设计大赛：1 次 

 理财教育教案设计大赛参赛教师：100 人 
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 理财教育教案大赛获奖教师：60 人 

 《2015 年小学生理财教育教案优秀教案集》出版：1 本 

 8 周年研讨会：4 次 

 8 周年回顾视频：1 个 

 8 周年访谈报告：1 份 

 8 周年宣传手册：1 份 

 

2、 非量化评估指标 

本项指标根据项目的目标和愿景，以评估组对项目推导，并结合实际

调研评估过程中的研究情况得出。 

 理财教育在学校的扩散性和延续性 

 学生对于理财教育的关注度和参与度提升情况 

 学生在活动中的收获与变化 

 项目效果的可持续性与持续性保障情况 

 

六、评估内容与方法 

本次评估我们关注的问题是：需求匹配度、执行有效性、项目效果。 

 

 在设计阶段，关注项目的目标群体是谁？或者说，谁是这个项目的受益

人，项目要满足他们哪些需求。这些问题构成“需求匹配度”。 

 在执行中，项目包含哪些内容或子项目这些子项目如何能够有效地满足

目标群体的需求吗？这就是“执行有效性”。 

 最后关注的是所谓的 “效果问题” 它包括已经取得的效果和可以预

见的后续效果。 

 

本调研结合调研目的与实际，采用以下科学研究方法： 

 问卷调查法：本次评估主要采用定量问卷调查的方式展开。定量问卷调

查可以获得项目执行效果的量化数据。在项目中期对项目所覆盖的学生



进行调查，采用自填问卷的方式完成。为了有效地对项目的效果进行评

估，本项目采用前后测（分别在项目实施前后以相同问卷对项目覆盖学

生进行调查）的研究方法对项目效果进行评估。 

 个案调查法：本次评估随机抽取每个项目覆盖学校的 3 个学生进行个案

调查，通过自填问卷的方式进行。个案调查法更加深入并且具有针对性，

是对普遍问卷调查法的有力补充。 

 访谈法：本次评估选取每个项目覆盖学校的 1 位老师和若干家长进行访

谈研究，主要通过访谈提纲所列的开放性问题进行，以期通过访谈获得

定量问卷研究不能获得的感性材料，并在访谈过程中对重点问题进行深

入挖掘。教师和家长的反馈可为后期项目更加顺利得开展提供重要参考。 

 

七、评估组织流程 

由上海师范大学教育学院陈勇副教授所带领的评估团队自 2014年12月通过

阅读项目材料、座谈等方式了解“神探贝妮”项目内容，并按照评估设计、工具

开发、信息搜集、信息分析、报告撰写等步骤开展评估活动。评估流程及各阶段

主要工作内容和工作产出等，如下图表所示： 

时间 流程 主要工作内容 产出 

2014.12 评估准备 评估团队通过阅读项目材料（项目执行

方案、已开展活动相关记录等）、和项

目执行方面谈等方式熟悉了解项目内

容。 

评估计划书 

2015.01

—— 

2015.02 

评估设计 评估指标设计、评估工具开发。 问卷设计、个案

问卷、访谈提

纲，制定评估目

标及评估策略 

2015.03

—— 

2015.06 

问卷调研 面向北京、上海、天津、重庆、长沙、

深圳、济南七个城市参加学校发放问

卷，收集基线信息。 

回收问卷 870 



2015.04

—— 

2015.10 

案例研究 至北京、上海、天津、重庆、广州、深

圳、成都、济南、南京、杭州、长沙、

无锡、贵阳十三个城市 150个学生个案

进行问卷调查。 

150 个案 

2015.07

—— 

2015.09 

信息输入

与分析 

评估人员对问卷收集到的信息进行整

理与统计；并运用 SPSS 软件对信息进

行处理与分析。对案例访谈内容进行整

理。 

数据统计表 

访谈记录 

2015.10 撰写评估

报告初稿 

根据数据的分析，开始撰写初步的评估

报告。 

评估报告初稿 

2015.11 修改评估

报告初稿 

与项目组及相关专家进一步讨论评估

报告的撰写内容。 

完善评估报告 

2015.12 评估报告

定稿 

丰富项目整体的评估报告，并定稿。 评估报告定稿 

 

 

 

  



第二章 神探贝妮理财戏剧大赛项目实施过程评估 

一、参赛学校情况 

2015 年度神探贝妮儿童财商教育项目共有来自北京、上海、天津、重庆、

广州、深圳、成都、济南、南京、杭州、长沙、无锡、贵阳、大连十四个城市，

47 所学校、4 个社区参加。 

1、参赛学校／社区地域构成 
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二、理财戏剧团队组建情况 

序号 城市 学校 团队名称 剧名 

1 

北京 

北京市石景山区师范附

属小学 

小财迷 购物的陷阱 

2 理财小专家 金钱买不来友谊 

3 
北京市银河小学 

话剧班 
别开生面的元旦联

欢会 

4 戏剧表演社 约法三章 

2 

13 

7 

1 

10 
1 

3 

3 

3 

1 1 
1 

4 1 

北京 

上海 

天津 

重庆 

广州 

深圳 

成都 

济南 

南京 

杭州 

长沙 



5 

成都 

武侯实验中学附属小学 

蜗牛班戏剧社 打折的诱惑（1） 

6 蜗牛班戏剧社 打折的诱惑（2） 

7 羊羊社团 金钱买不来友谊 

8 

同辉国际学校 

巨星小队 
别开生面的元旦联

欢会 

9 天才小队 金钱买不来友谊 

10 爱心小队 颠倒世界 

11 
龙祥路小学 

理财戏剧社 金钱买不来友谊 

12 理财戏剧社 打折的诱惑 

13 

广州 

朝天小学 
朝天金话筒 麦琪的礼物 

14 朝天小百灵 生活中的哲学 

15 
培正小学 

梦剧院 吃了吐 

16 红蓝剧社 约法三章 

17 
员村小学 

爱心剧团 
最有意义的生日礼

物 

18 快乐员小 名牌追不追 

19 
越秀区旧部前小学 

颠倒战队 颠倒世界 

20 明日之星 生日礼物风波 

21 番禺区大石中心小学 明日之星 名牌追不追 

22 
天河区龙口西小学 

梦想剧团 生日礼物风波 

23 58 阳光同伴 依样葫芦 

24 
番禺区大石小学 

理财小分队 压岁钱怎么花 

25 D&S Art Team 颠倒的世界 

26 洛溪新城小学 明星 不合群的小杨 

27 
天府路小学 

爱心理财剧社 压岁钱怎么花 

28 爱心理财剧社 新编威尼斯商人 

29 梅园西路小学 
梅园西路小学微电

影社团 
生日礼物 

30 

贵阳 

党武乡翁岗小学 幸福队 幸福攀比 

31 育蕾小学 精英小队 爱与劳动的礼物 

32 阳光志愿者之家 阳光之家 幸福攀比 

33 盘江小学 小苹果 金钱买不到友谊 

34 
杭州 省府路小学 

聪颖小队 金钱买不来友谊 

35 智慧小队 猫狗大战 

36 

济南 

东河小学 

飞扬梦想 神秘的卡 

37 青春无懈 爱与劳动的礼物 

38 河畔翔梦 麦琪的礼物 

39 
吴家小学 

飞扬社团 压岁钱怎么花 

40 飞扬社团 金钱买不来友谊 

41 

济南市育贤第四小学 

我爱我家 打折的诱惑 

42 梦想起飞 双重标准 

43 希望之星 压岁钱怎么花 

44 南京 武定新村小学 理财小能手 零花钱 



45 理财小能手 买礼物 

46 理财小能手 生活储蓄 

47 理财小能手 阿福童 

48 

方兴小学 

爱心剧社 压岁钱怎么花 

49 爱心剧社 信用卡风波 

50 爱心剧社 小小记账本 

51 

五老村小学 

理财戏剧社 奢侈的选择 

52 理财戏剧社 猫狗大战 

53 理财戏剧社 金钱买不来友谊 

54 理财戏剧社 幸福攀比 

55 理财戏剧社 名牌追不追 

56 理财戏剧社 约法三章 

57 

上海 

第二师范学校附属小学 大富翁苗圃 幸福一家人 

58 
真如文英中心小学 

精灵剧社 真正的朋友 

59 精灵剧社 购物陷阱 

60 岳阳小学 阳光中队 颠倒世界 

61 五角场小学 七色花 压岁钱怎么花 

62 上海理工大学附属小学 少儿戏剧团 压岁钱怎么花 

63 
上海市黄浦区曹光彪小

学 
四叶草 吃了吐 

64 

德州一村小学 

金钥匙团队 依样画葫芦 

65 明日之星 金钱买不来友谊 

66 小蚂蚁 吃了吐 

67 晨曦 幸福攀比 

68 我守信 我快乐 约法三章 

69 Super star 爱与劳动的礼物 

70 七色光 华而不实 

71 绿叶团 麦琪的礼物 

72 七色光 猫狗大战 

73 
浦东第二中心小学 

二中心理财社团 压岁钱怎么花 

74 二中心理财社团 信用卡风波 

75 平凉路第三小学 
神探贝妮理财俱乐

部 
巴黎狂欢 

76 闵行区中心小学 炫动剧社 
猫狗大战——爱的

礼物 

77 控江二村小学 理财少年俱乐部 真正的朋友 

78 

塘桥社区 

梦心剧社 信用卡风波 

79 信心剧社 
打折真的比较划算

吗 

80 无敌剧社 压岁钱怎么花 

81 南泉社区 惊天风暴团 颠倒世界 

82 上南二村小学 理财戏剧社 幸福攀比 

83 深圳 潜龙 聪颖小队 华而不实 



84 智慧小队 奢侈的选择 

85 勇敢小队 金钱买不来友谊 

86 

天津 

清源道小学 清小剧社 双重标准 

87 
河北区育婴里小学 

梦想诗社 
朋友，钱可以这样

用！ 

88 梦想诗社 爱心义卖 

89 新开小学 蒲公英 奢侈的选择 

90 
大江路小学 

大江路梦想剧社 生活能量 

91 梦想剧社 无价的礼物 

92 
光明小学 

光明天使团 约法三章 

93 童心向太阳 麦琪的礼物 

94 河北实验小学 阳光戏剧团 名牌追不追？ 

95 
无锡 通德桥实验小学 

理财戏剧社 依样画葫芦 

96 理财戏剧社 约法三章 

97 
长沙 长沙市工之友服务中心 

《儿童社区报》项目

组 
爱与劳动的礼物 

98 《家有儿女》项目组 小小记帐本 

99 
重庆 

重庆市渝中区马家堡小

学 

聪慧剧团 约法三章 

100 飞翔团队 金钱买不来友谊 

 

理财戏剧社团组建地域分布： 
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三、学校理财戏剧公演场次及覆盖人群 

城市 学校 
演出场

次 

观看人

次 

地区观看

人次 

北京 
北京市石景山区师范附属小学 3 841 

2319 
北京市银河小学 5 1478 

成都 

武侯实验中学附属小学 2 276 

851 同辉国际学校 2 398 

龙祥路小学 1 177 

广州 

朝天小学 3 706 

8628 

培正小学 4 1015 

员村小学 3 622 

越秀区旧部前小学 4 1089 

番禺区大石中心小学 4 1167 

天河区龙口西小学 3 814 

番禺区大石小学 3 796 

洛溪新城小学 3 777 

天府路小学 2 145 

梅园西路小学 4 1497 

贵阳 

党武乡翁岗小学 2 538 

1123 
育蕾小学 1 175 

阳光志愿者之家 1 93 

盘江小学 2 317 

杭州 省府路小学 3 394 394 

济南 

东河小学 4 742 

2021 吴家小学 4 561 

济南市育贤第四小学 4 718 

南京 

武定新村小学 2 219 

1405 方兴小学 2 462 

五老村小学 5 724 

上海 

第二师范学校附属小学 3 538 

9397 

真如文英中心小学 2 408 

岳阳小学 4 1094 

五角场小学 3 598 

上海理工大学附属小学 3 565 

上海市黄浦区曹光彪小学 2 602 

德州一村小学 6 890 

浦东第二中心小学 3 524 

平凉路第三小学 2 798 

闵行区中心小学 4 729 

控江二村小学 3 846 

塘桥社区 3 613 



上南二村小学 2 1192 

深圳 潜龙 2 1421 1421 

天津 

清源道小学 4 1477 

8120 

河北区育婴里小学 5 1632 

新开小学 3 1178 

大江路小学 6 1573 

光明小学 5 1481 

河北实验小学 2 779 

无锡 通德桥实验小学 3 587 587 

长沙 长沙市工之友服务中心 3 474 474 

重庆 重庆市渝中区马家堡小学 5 1673 1673 

合计：     38413 

 

各地区观看理财剧人次： 
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四、神探贝妮项目公演活动 

神探贝妮每年在各地举行的公演活动是一项以展示、推广、发散小学生理财

教育的重要活动。在本次评估过程中，上海百特教育咨询中心先后在天津、上海

三个城市开展了三场大型神探贝妮项目公演活动。 

第一次公演活动： 

时间：2015 年 1 月 22 日 

地点：天津市河北区育婴里小学 

活动主题：2014 年神探贝妮儿童理财戏剧大赛颁奖典礼 暨 2015 年神探贝

妮理财教育项目启动仪式 

活动嘉宾：  

刘政桐  天津市中小学德育工作者协会常务副会长 

孟令永  中国教育学会中小学德育研究分会 常务理事 

前天津市教育研究室主任 

何  静  天津银监局 消费者权益保护处 副处长  

高秀萍  天津市河北区教育局 副局长 

杨  芳  天津市河北区教育局德育科 科长 

么  青  天津市河西区教研中心德育研究室 主任  

杨  静  花旗银行（中国）有限公司天津分行 行长 

参与人员：天津市各小学学校代表老师、学生 

活动目标： 

 2014 年神探贝妮理财戏剧颁奖 

 通过即有参加活动学校的展示，推动天津市更多的小学和当地媒体

关注，进而促进 2015 年神探贝妮项目在天津地区的开展 

活动成效： 

 有天津市河北区多所小学在 2015 年新参加了神探贝妮项目活动 

 在 2014 年已经开展神探贝妮儿童理财项目的学校中，加强了神探

贝妮理财教育活动在学校中的开展力度，并以微电影等多种形式参

加了理财剧的表演。 

 天津市河北区启动了小学财商教育研究；北辰区、东丽区多所小学



参加了神探贝妮活动 

第二次公演活动： 

时间：2015 年 4 月 29 日 

地点：上海市杨浦区控江二村小学 

活动主题：2015 年神探贝妮项目成果展示 

活动嘉宾： 

董念祖  上海市中小学德育研究学会副会长 

张海森  上海市杨浦区教师进修学院 副院长 

陈  勇  上海师范大学 副教授 

参与人员：上海市 30 多所小学校长、德育主任 

活动目标： 

 推广小学生理财教育理念 

 推动小学生理财教育活动开展 

活动成效： 

 杨浦区在 2015 年开始启动小学生财商教育区本课程研究 

 

第三次公演活动： 

时间：2015 年 6 月 12 日 

地点：北京市银河小学 

活动主题：小学生理财教育活动成果展示 

活动嘉宾： 

刘政桐  天津市中小学德育工作者协会常务副会长 

孟令永  中国教育学会中小学德育研究分会 常务理事 

 前天津市教育研究室主任 

陈  勇  上海师范大学 副教授 

董念祖  上海市中小学德育研究学会副会长 

北京市石景山区教育局 科长 

参与人员：北京市石景山区各小学教师、学生 

活动目标： 

 推广小学生理财教育理念 

 推动小学生理财教育活动开展 

活动成效： 



 形成重视小学生财商教育研究工作的共识 

 

  



五、神探贝妮 8 周年活动 

（一）8 周年研讨会 

第一次研讨会：重庆教师研讨会 

时间：2015 年 4 月 21 日 

活动嘉宾： 

陶元红  重庆市特级教师、德育研究中心主任、中国教育学会小学

德育研究会常务理事、重庆市教育学会德育专委会副理事

长兼秘书长 

郑会战  济南市市中区教研室教研员 

陈  勇  上海师范大学 副教授 

董念祖  上海市中小学德育研究学会副会长 

舒  畅  花旗银行重庆分行私人银行理财顾问 

参与人员：济南市市中区小学教师 

活动内容： 

 神探贝妮项目参与经验分享与交流 

 小学生财商教育工作中的问题与解决方案 

 系统化财商教育工作研讨 

 

第二次研讨会：济南教师研讨会 

时间：2015 年 4 月 28 日 

活动嘉宾： 

马丽霞  山东省教研室主任 

郑会战  济南市市中区教研室教研员 

陈  勇  上海师范大学 副教授 

董念祖  上海市中小学德育研究学会副会长 

参与人员：济南市市中区小学 60名教师 

活动内容： 

 神探贝妮项目参与经验分享与交流 

 小学生财商教育工作中的问题与解决方案 

 系统化财商教育工作研讨 

 



第三次研讨会：天津教师研讨会 

时间：2015 年 6 月 11 日 

活动嘉宾： 

刘政桐  天津市中小学德育工作者协会常务副会长 

孟令永  中国教育学会中小学德育研究分会 常务理事 

前天津市教育研究室主任 

杨  芳  天津市河北区教育局德育科 科长 

么  青  天津市河西区教研中心德育研究室 主任  

参与人员：天津市河北区 80名小学教师 

活动内容： 

 神探贝妮项目参与经验分享与交流 

 小学生财商教育工作中的问题与解决方案 

 财商教育工作与学校德育教育结合方法研讨 

 

第四次研讨会：神探贝妮 8 周年（上海） 

时间：2015 年 11 月 9 日 

活动嘉宾： 

欧兆伦  花旗银行(中国)有限公司董事长及首席执行官 

江伟民  上海市教委德育处处长 

姚家群  上海市中小学德育研究协会会长 

董念祖  原上海市教委德育处处长  

张海森  上海市杨浦区教师进修学院副院长  

余玲华 《思想理论教育》杂志执行主编  

杨  芳  天津市河北区教育局德育科 科长 

陈  勇  上海师范大学副教授 

郑小燕  上海市杨浦区平凉路第三小学校长  

王  胜  上海百特教育咨询中心创始人、理事长、总干事  

张  玮  上海百特教育咨询中心联合创始人、理事、副总干事，神

探贝妮项目负责人  



参与人员：北京、上海、天津、济南、重庆、广州约 80名教师 

活动内容： 

 神探贝妮项目 8 周年回顾 

 神探贝妮项目 8 周年成果展示 

 小学生财商教育工作经验交流与分享 

 小学生财商教育课程观摩 

 小学生金融教育实验室参观 

 

 

 

 

  



六、TOT 教师工作坊 

TOT 工作坊以加强教师间关于小学生的理财交流，培养教师正确的理财教育

观念为目标，同时也期望能够提升教师自身在理财方面的意识与能力。 

2014 年期间，百特教育围绕神探贝妮项目开展，在天津、济南、上海分别

进行了 TOT 教师工作坊。调研组对活动开展过程、内容、效果总结如下： 

上海地区 TOT 工作坊 

时间：2015 年 4 月 15 日——2015 年 7 月 1 日（每周三下午 13:00——15:00，

共 8 次） 

工作坊专家： 

张海森（上海市杨浦区教师进修学院副院长） 

陈  勇（上海师范大学 副教授） 

董念祖（上海市中小学德育研究学会副会长） 

王  胜（上海百特教育咨询中心理事长） 

张  玮（上海百特教育咨询中心理事） 

银联金融专家 

参与人员：神探贝妮项目组工作人员，杨浦区 16 所小学校长、德育主任，

杨浦区 7 所中学德育主任 

工作坊主要内容： 

1、国内外小学生财商教育现状及发展 

2、青少年财商教育的基本理念 

3、青少年财商教育内容和开展形式的选择 

4、青少年财商教育与学校德育教育结合的方法于途径 

5、青少年财商教育课程研发和教学基本策略与方法 

5、青少年财商教育教学案例点评与指导 

7、金融发展参观学习 

工作坊效果： 

1、加深了学校老师对青少年财商教育的认识 

2、为杨浦区财商教育区本课程的开发培养了基础的师资 

 



天津地区 TOT 工作坊 

时间：2015 年 3 月 25 日 

工作坊专家：董念祖（上海市中小学德育研究学会副会长） 

王  胜（上海百特教育咨询中心理事长） 

王彧雷（花旗银行天津分行零售业务负责人） 

参与人员：神探贝妮项目组工作人员、天津市 100 名学校校长、德育主任 

工作坊主要内容： 

1、神探贝妮儿童理财教案设计大赛情况介绍 

2、教师金融、理财知识培训 

工作坊效果： 

1、从官方认可的角度，为神探贝妮项目在天津的开展确定了天津教委

认可的主基调。 

2、天津 48 名学校教师参加神探贝妮教案设计大赛，6 所学校参加神探

贝妮戏剧大赛 

3、促进教师对小学阶段开展理财教育的理解。 

 

济南地区 TOT 工作坊 

时间：2015 年 4 月 28 日 

工作坊专家：马丽霞（山东省教研室主任） 

            郑会战（济南市市中区教研室教研员） 

            陈  勇（上海师范大学 副教授） 

参与人员：神探贝妮项目组工作人员、济南市 100 多名小学校长和课程研发

负责老师 

工作坊主要内容： 

1、教师金融、理财知识培训 

2、理财教育教案设计大赛简介 

工作坊效果： 

1、为济南市小学老师提供了了解小学生理财教育和神探贝妮项目的机

会 



2、通过面向教师的理财教育培训，提升了老师对于金融、理财知识的

认识，部分老师明确表示希望能够对理财教育进行相关的关注和尝试。 

 

  



七、理财教育拓展活动 

天津市育婴里小学银行实践体验活动 

时间：2015 年 3 月 25 日 

地点：花旗银行天津分行友谊路支行 

参加对象：天津市育婴里小学 30 名小学生 

活动内容： 

 银行参观 

 花旗小小银行家财商小课堂 

 银行职员岗位调研 

活动支持：花旗银行天津分行友谊路支行 员工志愿者 

活动效果及影响力： 

 本项活动开展后，得到天津市河北区教育局的重视，提出希望今后继续

开展累死。 

 活动引起了媒体关注，天津市河北区有线电视台受活动启发，制作了

20 分钟的神探贝妮理财教育活动专题片，并播放。 

 

重庆市新村同创国际小学银行实践体验活动 

时间：2015 年 4 月 20 日 

地点：花旗银行重庆分行北城天街支行 

参加对象：重庆市新村同创国际小学 30 名小学生及部分学生家长 

活动内容： 

 银行参观 

 花旗小小银行家财商小课堂 

 银行职员岗位调研 

活动支持：花旗银行重庆分行北城天街支行 员工志愿者 

活动效果及影响力： 

 直接影响学生家长开始关注子女的理财教育工作。 

 促进学校领导对小学生财商教育的关注 



第三章 教案设计大赛 项目实施过程评估 

2015 年，神探贝妮项目拓展至北京、上海、天津、重庆、广州、深圳、成

都、济南八个城市，共有 182 所学校，325 名教师报名参赛，共收到参赛财商教

案 269 份。 

一、 教案设计大赛活动进程 

 2015 年 3 月  教案设计大赛启动 

 2015 年 7 月  教案大赛参赛教师截稿 

 2015 年 7 月  教案大赛参赛教案初审，入围教案选定 

 2015 年 8 月  入围教案修改意见下发完成 

 2015 年 8 月  入围教案修改稿交稿截稿 

 2015 年 10 月 教案大赛奖项确定 

 2015 年 12 月《2015 年小学生理财教育优秀教案集》出版 

 

二、 教案组织 

指导单位： 

 中国银监会上海监管局 

 上海市浦东新区金融服务局 

合作单位： 

 上海市中小学德育研究协会 

 天津市中小学德育工作者协会 

 重庆市教育学会德育专委会 

 

三、 教师参赛情况 

2015 年，神探贝妮项目拓展至北京、上海、天津、重庆、广州、深圳、成都、



济南八个城市，共有 182 所学校，325 名教师报名参赛，共收到参赛财商教案 269

份。 

参赛教师学历结构： 

  大专 本科 研究生 

人数 21 265 34 

 

 

参赛教师职称结构： 

  初级教师 中极教师 高级教师 

人数 138 128 59 
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参赛教师教龄结构： 

  小于等于 5年 大于等于 5 年 且 小于 15年 大于等于 15 年 

人数 69 152 104 

 

 

 

参赛教师任教学科分布 

 
语文 数学 英语 品社 

语文＋

品社 

数学＋

品社 

人数 139 97 18 47 14 10 
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四、 教案赛授课及受益学生情况 

授课次数 0次 1-3次 4-6次 6次以上 

教师 48 179 32 10 

 

 

 

据以上调研数据推算，在教案赛过程中，参赛的 269 名教师累计理财课程授

课 290 次（课程数取值说明：0 次取 0 次；1-3 次取中间值 2 次；4-6 次取中间值

5 次；6 次以上取最低值 6 次）。 

按每班 35 名学生计算，在教案赛过程中，总计受益学生 20230 人。 

 

  

48 

179 

32 
10 

0次 

1-3次 

4-6次 

6次以上 



五、 教案赛观摩课 

第一次观摩课： 

时间：2015 年 4 月 29 日 

地点：上海市控江二村小学 

参与人员：约 80 名教师 

第二次观摩课： 

时间：2015 年 6 月 10 日 

地点：上海市平凉路第三小学 

参与人员：约 40 名教师 

第三、四次观摩课： 

时间：2015 年 6 月 11 日 

地点：天津市河北区金沙江路小学 

参与人员：约 80 名教师 

第五次观摩课： 

时间：2015 年 6 月 12 日 

地点：北京市银河小学 

参与人员：约 50 名教师 

第六次观摩课： 

时间：2015 年 11 月 3 日 

地点：上海市平凉路第三小学 

参与人员：约 30 名教师 

 

 

 

 

  



第四章 效果评估 

一、 需求评估 

1、项目需求指向分析 

神探贝妮儿童理财戏剧大赛： 

 小学生理财意识的从小培养 

 小学生理财习惯的从小建立 

 小学生理财技提高 

小学生理财教育教案设计大赛： 

 理财教育作为非体制内教育内容，学校缺乏系统化开展理财教育的动力 

 教师缺乏面向小学生开展理财教育的经验 

 理财教育教学资源匮乏 

 理财教育课程的开发缺少有组织的研究 

 

2、项目目标群体 

直接受益对象： 

 小学生：本项目中，定义的核心受益对象为年龄在 8-12 岁的小学生。 

 参加理财教育教案设计大赛的教师：小学生理财教育教学方案设计大赛以小

学教师作为参赛主体，能够有效提升教师理财教育水平，并拓展教师理财教

育、乃至自身学科教学思路。同时，活动也将有效提升教师自身的理财知识

和技能。 

间接受益对象： 

 参加活动学校的教师：间接关注小学生理财教育，进而加强自身对理财知识、

理财技能的关注，从而逐步在学校开展理财教育工作。 

 学校：通过参与理财教育活动，逐步加强对理财教育的认识。进而在学校开

展有目的的理财教育活动，甚至开展系统化的理财教学工作。 

 家长：受学生参与理财教育活动影响，关注子女理财教育工作，推动家庭理

财教育的开展。 



二、 效果评估 

A.理财意识的提升 

 

前测 

 N 极小值 极大值 均值 标准差 

理财意识 5591 5.00 15.00 12.4212 1.83129 

有效的 N （列表状态） 5591     

     注：意识正确=3分，不清楚=2分，意识错误=1分。 

 

前测：理财意识 

 频率 百分比 有效百分比 累积百分比 

有效 5.00 56  1.0 1.0 1.0  

6.00 145  2.6 2.6 3.6  

7.00 196  3.5 3.5 7.1  

8.00 218  3.9 3.9 11.0  

9.00 341  6.1 6.1 17.1  

10.00 498  8.9 8.9 26.0  

11.00 649  11.6 11.6 37.6  

12.00 1006  18 18 55.6  

13.00 1219  21.8 21.8 77.4  

14.00 643  11.5 11.5 88.9  

15.00 621  11.1 11.1 100.0  

合计 5591 100.0 100.0  

 

 

后测 

 N 极小值 极大值 均值 标准差 

理财意识 5238 5.00 15.00 12.4212 1.83129 

有效的 N （列表状态） 5238     

     注：意识正确=3分，不清楚=2分，意识错误=1分。 

 

 

后测：理财意识 



 频率 百分比 有效百分比 累积百分比 

有效 5.00 5  0.1 0.1 0.1  

6.00 16  0.3 0.3 0.4  

7.00 31  0.6 0.6 1.0  

8.00 42  0.8 0.8 1.8  

9.00 47  0.9 0.9 2.7  

10.00 68  1.3 1.3 4.0  

11.00 922  17.6 17.6 21.6  

12.00 1147  21.9 21.9 43.5  

13.00 1294  24.7 24.7 68.2  

14.00 969  18.5 18.5 86.7  

15.00 697  13.3 13.3 100.0  

合计 5591 100.0 100.0  

 

    综上，在理财教育重要性的认识层面，评估组以11分以上为达标基准，根据

数据显示，前测11分以上学生比例为74%，后测增长至96% 

 

B.对神探贝妮项目知晓度提升 

“神探贝妮”了解情况 

 百分比 有效百分比 累积百分比 

有效 非常了解 29.4 29.4 29.4 

知道一些，不是很清楚 34.7 34.7 64.1 

不知道 35.9 35.9 100.0 

合计 100.0 100.0  

 



 

由以上数据我们可以的得知：有三分之一的小学生对“神探贝妮”儿童理财

戏剧活动知道一些；但是也有接近三分之一的学生表示自己非常了解的此项活动。

虽然数据中有 35.9％的小学生选择了“不知道”，但是我们在访谈的进一步过程

中发现：大部分孩子还是知道“神探贝妮”儿童理财戏剧活动，只是在做问卷的

时候没有想起来。在进一步访谈和了解的过程中，很多孩子都记起来并表示喜欢。 

 

C.财商知识增长 

 本项研究在后测中，通过多个知识性问题，以了解学生对一些日常基础财商知

识得掌握情况。 

“1美元=1元人民币”？ 

 百分比 有效百分比 累积百分比 

有效 是 2.4 2.4 2.4 

不是 91.4 91.4 93.8 

不清楚 6.2 6.2 100.0 

合计 100.0 100.0  
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不知道 
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银行哪种存款形式利息高？ 

 百分比 有效百分比 累积百分比 

有效 定期存款 54.8 54.8 54.8 

活期存款 14.2 14.2 69.1 

一样高 1.8 1.8 70.8 

不清楚 29.2 29.2 100.0 

合计 100.0 100.0  
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银行卡密码的处理情况 

 百分比 有效百分比 累积百分比 

有效 在便签上记录下初始密码并收

在钱包里 
16.4 16.4 16.4 

把密码告诉朋友 0.2 0.2 16.6 

把密码写在银行卡的背面 2.6 2.6 19.2 

记住密码 80.8 80.8 100.0 

合计 100.0 100.0  

 

 
 

人民币的发行单位 

 百分比 有效百分比 累积百分比 

有效 中国银行 14.5 14.5 14.5 

中国人民银行 43.6 43.6 58.1 

国际货币基金组织 9.2 9.2 67.3 

印钞厂 9.3 9.3 76.6 

中国人民共和国 3.9 3.9 80.5 

不知道 19.5 19.5 100.0 

合计 100.0 100.0  
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C.项目效果评估 

  

  

我会把自己收到和花

出去的钱记录下来 

（记账习惯） 

收到零用钱后，我会

先考虑要存下多少，

然后再用剩下的钱 

（学会储蓄） 

买东西前，我会考

虑是否需要 

（有计划消费） 

我不会因为零花钱

用完了，再向别人

借钱买东西 

（量入为出） 

前测 后测 前测 后测 前测 后测 前测 后测 

比例 54.73% 90.35% 57.19% 91.82% 79.89% 97.18% 34.77% 95.01% 
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三、项目接受度评估 

1、喜欢通过何种形式去学习“钱”的知识？ 

由于当前我国学校在教育学生学习形式上存在一些既有的模式，这些既有的

教学模式与当前学生的接受度、学校的教学目标、教学内容是紧密结合的。因此

在项目活动的形式设计中，为例保证能够尽量与小学生群体的学习习惯相契合，

因此“你喜欢通过哪些形式学习‘钱’的知识”作为了本次项目调研的重要内容。 

个案摘要 

 

个案 

有效的 缺失 总计 

百分比 百分比 百分比 

$神探贝妮学习方式
a
 99.4% 0.6% 100.0% 

注：其中有5名同学对此题没有做任何选择。 

 

神探贝妮学习方式的频率 

 
响应 

个案百分比 百分比 

神探贝妮学习方式
a
 戏剧 9.0% 15.6% 

漫画 14.3% 24.7% 

动画 17.6% 30.5% 

老师上课 28.6% 49.5% 

到金融机构体验 25.2% 43.7% 

其他 5.3% 9.1% 

                    总计 100.0% 173.1% 

 



 

注：在“其他”选项一栏，多数填写的学习形式有：家长教导、阅读相关书

籍与电影等。 

有以上数据可以看出，我国小学生普遍希望通过“老师上课”与“到金融机

构体验”的学习方式来接受财商教育。 

 

 老师上课：28.6％的小学生选择。由于小学生习惯于 “老师上课”学

习方式来接受教育，理所当然地认为接受教育就是专门“老师上课”

的课程教学。 

 到金融机构体验学习：25.2％的小学生选择。在案例访谈中，我们进一

步了解到：由于学校的教学内容基本都是语文、数学、英语等文化课

程，所以在接受类似的财商教育时，小学生们希望到真实的金融机构

进行贴近生活的学习。 

 动画：17.6％的小学生选择。小学生是大脑发育比较活跃的阶段，头脑

充满想象力，在他们的大脑里都有一个属于自己的幻想领域里的世界，

而动画片一般都是遵循这个轨迹而成的，小学生可以在动画片里找到

自己头脑里那些片段或全部，正好满足了自己内心所幻想的。所以小

学生也愿意以“动画”的形式接受相关的财商教育。 

 漫画：14.3％的小学生选择。小学生所以喜欢看漫画是因为漫画的世界

里有许多新鲜的事物。在这个虚拟的世界里面可以开展无尽的想象，

在自己的幻想当中做许多现实生活中不能做的事。在案例访谈中，我
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们也进一步了解到，漫画中的立体思维能力是很强的，可以让图画在

人的大脑中更加生动，产生更加立体的画面，所以小学生也乐意接受

“漫画”的方式接受相关的财商教育。 

 戏剧：9.0％的小学生选择。首先，戏剧表演是现有学校体系中较为常

见的活动形式。从惯有的儿童节、国庆节、校庆等场合的学生演出，

到当前教育体系内较为普遍的课本剧表演，以及部分学校的特色化教

育与戏剧相结合，这些都能够为学校、学生普遍接受。其次，戏剧表

演对于参与者还具有体验的特征，理财教育作为一项实践性、体验性

比较强的教育内容，能够与理财教育的目标相结合。最后，由于戏剧

表演的学生接受度、老师接受度比较高，又具备易传播的特征，在学

校、教育体系内的表演也易于项目的推广。 

由此可以看出，针对财商教育的学习形式，我国的小学生更愿意选择富有乐

趣、有效性强的教育方式，也乐意接受多元化的教育形式。 

 

2、参加“神探贝妮”的最大收获 

个案摘要 

 

个案 

有效的 缺失 总计 

百分比 百分比 百分比 

$参与神探贝妮的最大收获
a
 

99.1% 0.9% 100.0% 

注：其中有 8 名同学对此题没有做任何选择。 

 



 

参与神探贝妮的最大收获 频率 

 
响应 

个案百分比 百分比 

参与神探贝妮的最大收

获
a
 

学会了记账的方法 14.4% 39.0% 

逐步养成了记账和储蓄的习惯 21.2% 57.4% 

学会了勤俭节约 20.1% 54.5% 

学会了购买必要的物品 17.7% 47.9% 

学会了买东西可以货比三家 13.6% 36.7% 

能做到借钱和借物及时归还 12.1% 32.7% 

其他 1.0% 2.6% 

总计 100.0% 270.7% 

 

 

注：在“其他”选项一栏，多数填写的收货有：开始有计划地购物、不能看

别人有什么就买什么等。 

 逐步养成了记账和储蓄的习惯：21.2％的小学生选择。记账是基础的财

商技能之一。在调研中，我们发现多数小学生都不会记账，没有记账习

惯，而不记账的原因主要是“不知道怎么记账”和“ “钱少，记不记都

无所谓”。为进一步探究其原因，在个案访谈中，我们了解到小部分的学

生会记账，但是基本上都是主要依靠回忆自己的大项消费行为来进行的。

但是在个案访谈中，有一位小学生表示自己有记账的习惯，主要是源于

家庭教育。在谈及对记账目的的认识时，她认为记账可以提醒自己不乱

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00%

学会了记账的方法 

逐步养成了记账和储蓄的习惯 

学会了勤俭节约 

学会了购买必要的物品 

学会了买东西可以货比三家 

能做到借钱和借物及时归还 

其他 

14.4% 

21.2% 

20.1% 

17.7% 

13.6% 

12.1% 

1.0% 



买东西，乱花钱。 

 学会了勤俭节约：20.1％的小学生选择。勤俭节约是中华民族的传统美

德，在我国社会市场经济迅速发展的今天，让我国小学生学会勤俭节约

的好习惯已刻不容缓。在本次调研中，部分参与“神探贝妮”项目调研

的小学生基本都表示：在接触了“神探贝妮”活动后，自己在花零花钱

的时候，都会开始想着去节约用钱，尽量能做到不随便花钱了。 

 学会了购买必要的物品：17.7％的小学生选择。小学生的消费以受外界

影响为主，既然外界的环境不易改变，那就只好改变自己。“神探贝妮”

项目意在让我国小学生学习财商知识，培养良好的消费习惯。在本次调

研中，部分小学生表示：在参与了“神探贝妮”儿童理财戏剧活动后，

认识到自己零用钱的花费一定要合理，要正确地使用零用钱，不大手大

脚，应用则用，开始能区分“想要”与“必要”的含义，购买自己必要

的物品。 

从以上数据来看，“神探贝妮”儿童戏剧理财活动的意义重大。充分地让孩

子们了解到了记账和储蓄的重大作用；更进一步让孩子们学会了节约从身边做起、

从小事做起；开始知道了“需要”与“想要”之间的巨大差别与意义，从而可以

自己在日常生活中真正做到“购买必要的东西”。培养了孩子们正确的消费意识

与观念。 

 

第五章 项目成果 

一、项目设定目标基本达成 

 

内容 项目目标 完成数 完成度 

项目参与对象及人数 

50000 人 

58912 人（理

财 戏 剧 ：

38413 人，教

案赛老师 269

人 ， 学 生

20230 人） 

117.82% 



参与学校与社区数 
50 所 

47 所小学，4

个社区 
102.00% 

组建理财戏剧社团数 100 个 100 个 100.00% 

排演与参赛戏剧数 100 个 100 个 100.00% 

教师工作坊 3 次 11 次 366.67% 

《神探贝妮》小小记帐本制作发放 5000 册 5000 册 100.00% 

《神探贝妮》漫画书 app 1 套 1 套 100.00% 

神探贝妮项目期刊 4 册 4 册 100.00% 

理财教育教案设计大赛 1 次 1 次 100.00% 

理财教育教案设计大赛参赛老师 100 人 325 人 325.00% 

理财教育观摩课 6 次 6 次 100.00% 

理财教育教案大赛获奖教师 30 人 39 人 130.00% 

《2015 年小学生理财教育教案优

秀教案集》出版 

1 本（出版 2000

册） 

1 本（出版

2000 册） 
100.00% 

神探贝妮地区公演 3 场 3 场 100.00% 

8 周年研讨会 4 次 4 次 100.00% 

8 周年回顾视频 1 个 2 个 200.00% 

8 周年宣传手册 1 份 1 份 100.00% 

 

二、神探贝妮理财教育活动在各地与各地教育部门深度合作 

 上海：与上海市中小学德育研究协会共同，推进将理财教育纳入上海市

教育十三五规划，一方面促使理财教育工作在政府层面有文件性、指导

性支撑；同时促进理财教育工作在小学、初中、高中等更广泛的范围内

开展。 

 上海：与杨浦区教师进修学院合作启动区级理财教育教师培训课程，推

动教师理财教育水平的提高，并计划后续合作开展理财教育区本课程的

开发 

 天津：与河北区教育局、北辰区教育局、南开区教育局、河西区教育中

心合作，开展从教师理财教育能力建设到小学理财教育普及推广的工作 

 重庆：与重庆市教育学会德育专业委员会合作，首先加强重庆小学教师

的理财教育普及性推广，计划逐步组建理财教研教师核心研究团队 

 济南：与济南市市中区教研室合作，推动教师理财教育意识和教学水平

提高，并计划由济南市市中区教研室牵头，组织若干个区的教研室，共

同组建理财教育工作推广小组。 



 广州、深圳：与广东省中小学德育研究与指导中心、广州青年报社合作，

在广州、深圳两地共同推进理财教育工作，促使更多广州、深圳学校参

与理财教育工作。 

 

三、加强教师能力培养 

1、在各地开展理财教育教师工作坊，邀请教育专家、金融专家（花旗志愿者）、

当地教育部门行政领导（如天津）参加 

2、与学校合作，进行理财教育校本课程研究和理财教育课题研究 

3、在北京、天津、上海、天津举办理财教育观摩课，推动老师理财教育能力的

全面提高 

 

四、在各地建立理财教育教师研究团队 

1、上海杨浦区通过教师培训，建立教师理财教育研究团队。 

2、与上海市名班主任工作室带头人共同，在名班主任工作室中将理财教育作为

班主任工作室的重要研究内容，并辐射影响更多教师参与理财教育工作。 

3、在天津，形成了由教育局牵头、教研室教研员参与指导、一线教师参与的理

财教育研究机制 

 

五、加强地区间理财教育交流与互动 

1、截止目前，以专家为主导，参与相互交流与观摩，带动各地优秀理财教育开

展方式和教学经验的交流，形成互补，从而提升各地理财教育组织水平和教学能

力水平。（如：上海的课程观摩，邀请天津、广州专家参与交流指导；天津的教

师培训、课程观摩邀请上海、重庆的专家参与等） 

2、 通过神探贝妮 8 周年得多次交流研讨活动，推动跨区域得专家、教师在财商

教育工作方面进行交流，逐步推动了财商教育跨区域学校、老师合作模式得建立。 



 

第六章 项目影响力 

一、受益人数 

 

  受益学生人数 受益教师人数 

  戏剧大赛 教案大赛 戏剧大赛 教案大赛 

受益人数 38413 20230 200 269 

 

 
 

 

 

38413 

20230 

受益学生人数 

戏剧大赛 

教案大赛 



 

二、网络影响力 

 

时间 UV PV 日均 UV 人均 PV 

2012年 154309 1384803 423 8.97 

2013年 173832 1646290 476 9.47 

2014年 201416 1916741 552 9.52 

2015年 235887 2311289 646 9.80 

对比上年增长率 117.11% 120.58% 117.03% 102.94% 

数据来源：第三方统计数据 

 

三、神探贝妮微信辐射力 

   2015 神探贝妮理财教育项目微信公众平台，累计用户数 842 人。据分析，结

构如下： 

 

  理财戏剧大赛老师 理财教案大赛老师 未知 

人数 137 492 213 

 

200 

269 

受益教师人数 

戏剧大赛 

教案大赛 



 
 

    其中，“未知”部分主要包括部分参加神探贝妮理财教育项目的学生家长和

一些关注理财教育工作的家长。 

 

    微信平台自建立来，2015 年共发布信息 227 条，内容结构如下： 

  活动公告通知 项目活动动态 理财知识 

篇数 27 159 41 

     

 

 

    微信平台的建立为促进项目组和学校教师间的交流、项目信息的及时送达，

推动项目开展起到了重要的作用。 

 

 

137 

492 

213 

神探贝妮微信平台用户结构 

理财戏剧大赛老师 

理财教案大赛老师 

未知 

27 

159 

41 

神探贝妮微信平台发布内容结构 

活动公告通知 

项目活动动态 

理财知识 



四、神探贝妮漫画书 APP 安装情况 

   2015 神探贝妮项目开发了神探贝妮漫画书 APP，并于 2015 年 7 月上线，经

过半年时间运营，神探贝妮漫画书 APP 累计下载安装 19378 次 

  IOS版 Android 版 

下载安装数 8167 11211 

数据来源：第三方统计数据 

 

五、媒体影响力 

   2015 年神探贝妮项目的开展，受到了各大媒体的关注与报道。参与报道媒体

主要包括： 

中央级媒体 省级媒体 政府网站 专业媒体 

人民网 解放牛网 天津市教委 中小学德育研究 新浪 

新华网 千龙网 
 

中国网 网易 

中新网 东方网 
 

和讯网 搜狐 

光明网 华龙网 
 

中金在线 腾讯 

中国日报 长城网 
 

凤凰网 中教网 

共产党员网 大洋网   公益时报 
 

中国经济网 南方网   
  

  

北方网 

中安在线 

天津在线 

  
 

  

  天津日报   
 

  

  文汇报   
 

  

  
 

      

8167 

11211 

神探贝妮APP下载量 

IOS版 

Android版 



部分主要新闻报道： 

《天津市小学生在儿童理财戏剧大赛中荣获佳绩》 

《"神探贝妮"儿童财商教育项目八周年交流活动在沪召开》 

《全国儿童理财戏剧大赛颁奖典礼在津举行》 

《全国儿童理财戏剧大赛颁奖典礼在津举行》 

 

第七章 评估建议 

 丰富理财戏剧脚本，推动更多微电影形式参赛。在本次评估过程中，调研组

发现当前学校对于小学生开展理财教育都已有足够的重视，多数学校在调研

过程中，都希望能够在学校中开展理财教育，但相关材料的匮乏是一个很大

的困难。通过本次评估工作可见，理财戏剧脚本不仅是推动活动开展的重要

工具，同时也在成为帮助学校了解和开展理财教育工作的一个重要资源；同

时，微电影形式的理财戏剧表演，在老师的实际教学过程中，同时也可以作

为教学课件为学校使用。 

 加强教师的理财教育培训和指导，促进教师间理财教育工作交流。适当可以

考虑组织教师间的交流，以促进项目实施的效果。 

 鼓励神探贝妮项目理财教育成果区域性展示，推动项目影响力的提升。评估

组建议，可在项目设计阶段，建立一项奖励基金，对以神探贝妮理财剧参加

由当地教育部门组织的比赛，活动相关奖项的学校进行奖励，从而推动理财

教育的更广泛关注。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


